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商场冬装、春装、夏装
进入“混搭模式”

清明节期间，记者来到位于达城市中心的摩
尔百货和新世纪百货，发现各大服装专卖店里，
材质轻薄、颜色艳丽的夏装十分抓人眼球，还有
不少市民正在货柜上挑选。而一些商场的橱窗
里，模特仍然穿着冬天的羊毛大衣，并推出了冬
装打折促销。

不过更多的商场则是主推春装。“除了夏装，
我们的春装和冬装都在打折。”在摩尔百货的一
家女装专柜前，打出了部分商品5.8折起的促销
活动。

“我们打折的商品主要是去年没卖完的冬装
和夏装，还有一部分是今年的春装新款。”该专柜
的服装导购告诉记者，大部分的顾客都是看到色
彩鲜艳的春夏装才进店来选购的，不过许多市民
最终没有购买春夏服装，而是买走了打折力度更
大的冬装。

由于打折力度大，有些市民一口气就买了四
五件。“我一共买了4件大衣，一共1200元。”在西
外上班的魏女士一早就得知商场冬装搞促销，特
地过来选衣服。“现在买冬装十分便宜，早晚天气
凉的时候也可以穿，而且下半年天冷了再穿也很

划算。”魏女士说。
不过，店内的春装和夏装依然受顾客的欢

迎。“这几天天气突然就热起来了，春装和夏装都
卖得比较好。”导购告诉记者，由于天气渐热，夏
装和春装也卖得火。“特别是T恤和衬衣，既可以
单穿，又可以内搭，‘生命力’相对较长。”

春、夏装价格又涨一截
市民热衷网购

市民对春、夏装服装的购买力度不如冬装，
除了打折力度不够外，还有一个原因则是价格昂
贵。今年刚上市的春、夏款服饰配色清新，款式大
气简约，印花元素也比较多。可价格去比去年又
涨了一截。

在一家商场二楼的女装柜台，一条不知名品
牌的真丝连衣裙，标价竟然1599元，一件长袖衬
衫标价999元，还没有折扣。而在楼上的男装柜
台，一位消费者吐槽，他10年前经常买的一个衬
衫品牌当年只要三四百元一件，现在标价竟然要
2000多元。

不过也有价位便宜一点的款式，但是质量与
品质也相对较差。对此，一位销售员表示，衣服价
格每年都会涨一点，也是和物价同步的。10年前
在通川区西外买套房只要一千来块每平方米，现
在也要五千多每平方米了。毕竟人工、物料、房租
都在涨。

因此达城许多市民热衷在网上购买春、夏新
装。记者上网查看了一些购物网站发现，各大网
店的春、夏服装争相上市，为了抢占市场，网店不
遗余力的开展打折促销活动。记者随便进了一家
网店，发现该网店有不少新老款衬衣、连衣裙等
图片。在店铺醒目位置还打着“春、夏新款3折
起”、“买满300减30元”的促销宣传，点击量非常
高，成交量也很可观，一条复古花纹的长款连衣
裙一周就卖出200多件。

市民张小姐告诉记者，商场新上市的春、夏
装基本不打折，价格昂贵。而网站上的春、夏装不
仅便宜，而且款式多样，买回来万一不喜欢，也可
以退掉。

（本报记者 韩春艳）

二四八月乱穿衣
达城商场进入“混搭模式”

俗语称，二四八
月乱穿衣。不但达
城的人们一会儿冬
装，一会儿夏装的混
搭，连各大商场也进
入了冬装、春装、夏
装的混搭模式。近
日，记者在达城多家
商场逛街发现，夏装
已经登陆各大服装
展柜，而春装、冬装
也正在搞打折促销。

中国进入全民财富管理时代

中国人越来越富裕，手里的钱越来越多。可
是，究竟有多少钱呢？北大光华管理学院副院长
金李提供了一组数据。

2000-2014年左右，中国平均成年人口所占
有的财富从大约5000美金左右一路上升到大约
2万美金，翻了两番。中国城市现在一般人口拥
有10万人民币的财富，也就意味着他们已经开
始进入到需要进行财富管理的时代，所以中国现
在进入一个全民财富管理的时代。

全民财富管理并不是概念炒作，根据最新发
布的2017年中国经济生活大调查报告，中国家
庭选择投资的比例，已经占到家庭总数的近
65%，说明大多数家庭都开始思考怎么让财富保
值增值。

保险成财富保值增值首选

既然要进行财富管理，就要考虑资产配置和
投资的渠道。调查显示，中国超过四成的受访者
投资的首选都是保险。这也是保险连续第二年
排名第一，说明中国人投资整体偏向于保守。

当然，也有不少人的投资偏好更加激进。最
近几年的调查中，倾向于投资股票的人占比一直
比较高，有时候仅次于保险。国务院参事室特约
研究员姚景源表示，发展直接融资是改革的目标
之一，因此资本市场值得关注。不过他提醒，过

度投机并不适合财富管理。
我特别担忧的是满市场弥漫着投机的氛围，

如果说在资本市场，发行股票的公司目的是为了
圈钱，买股票的投资者目的是炒，大家都有如此
浓厚的投机心态的话，我劝你最好离它远一点。

需求高涨 带火财富管理平台

对于普通人的资产配置，华夏新供给经济学
研究院首席经济学家贾康建议，应该更多选择理
财产品这样的稳健型投资方式。

什么值得投资？先要看看你的定位和偏
好。我完全理解企业家首先考虑直接融资和股
票，但实话实说，一般看来这种选择更适合于有
实力的高收入阶层和机构。对于散户和中等收
入阶层，我觉得我的选择好像更有适用性。

值得注意的是，财富管理需求的高涨，带火
了财富管理公司和线上平台的发展。市场上，资
产管理的产品层出不穷。某大型电商最近还推
出了“理财金”功能，直接在线上对接理财场景。
而金李则表示，我国的财富管理公司还有很大的
改进空间。

现在我们的行业大部分做法都是产品导向
型，或者是销售导向型。销售方，也就是说财富
管理机构有可能出于自己佣金的考虑，推一些对
客户并不合适，甚至风险和收益严重不匹配的劣
质产品。我们现在提倡在行业里面更多采用客
户导向型的商业模式，在这些模式下，金融中介
会把客户最终的利益放在第一位。 （央广网）

本报讯 在达州的中心广场，有一个地
方我们无比熟悉。“你在哪啊？我在苏宁门口
等你。”每逢周末，总能听到人们这样讲电话。
苏宁中心广场店，已成为达州的城市名片，更
是中心广场的显著地标。

目前，苏宁中心广场店正在紧锣密鼓地
筹备中，即将从第五代3C+旗舰店升级为苏
宁云店。

据悉，本次苏宁投入500万专项资金对
中心广场店重装升级，是该店成立以来经营
面积、规模、店面布局、品牌出样升级幅度最
大的一次。此次店面装修围绕“川东地区，家
电购物中心第一家理念”而打造。根据重新设
计的规划，目前店面正在紧张有序的安装及
预埋电线以及区分功能布置。达到使用安全，
使用方便的用电，并按照国家规范安装全新
消防系统，以保证消费者是在一个安全舒适
方便的购物环境中。为了达到预期的装修效
果，公司特派大区行政驻守本店，督促监管装
修各个环节，各个项目，以保证一个全新格局
的苏宁云店即将展现在消费者面前。

专家解释，苏宁中心广场店的规模实力
将会成为达州家电行业发展的标杆，大店的
发展策略势必成为整个家电行业发展的未
来。 （李琴）

本报讯 近日，达川区地税局组织党员
干部到达川区碑高乡参加达川区2017年“三
下乡”活动，携手服务三农，助力脱贫奔康。

活动现场，该局按照区委、区政府制定的
实施方案，在碑高乡中心学校设立了税务咨
询台、讲解点、宣传栏等，通过向过往群众发
放《12366涉税问题汇编》《个人所得税政策
指南》《网上办税操作指南》等税收宣传手册
和宣传单，现场接受群众咨询，为群众提供税
收政策、脱贫帮扶问题解答。在做好宣传服
务工作的同时，该局还向碑高乡政府送去了
扶贫慰问金，受到现场群众的热烈欢迎。

此次税收宣传活动紧密契合“携手服务
三农，助力脱贫奔康”活动的主题，现场气氛
热烈、反响良好，取得了良好的成效，为下一

步更好结合地税工
作特点，开展更多
满足贫困地区广大
群众税收政策知识
需求、助力精准扶
贫奠定了良好基
础。
（吴智军 黄萍）

中国人手里究竟有多少钱
我国已进入全民财富管理时代

虽然中央强调，
房子是用来住的，不
是用来炒的，但设立
雄安新区的消息一
出，不少炒房客仍闻
风而动。专家认为，
这也从一个侧面说
明老百姓有旺盛的
投资需求。数据显
示，我国成年人口平
均财富十多年来已
经翻了两番，进入全
民财富管理时代。
老百姓该如何进行
财富管理？

苏宁斥资500万元
重装升级中心广场店

达川区地税局
“三下乡”活动携手服务三农

□生活服务

□专家观点


