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瞄准消费需求 提升科技含量

防晒衣市场热度攀升
核心阅读

烈日炎炎，防晒衣成为暑期热销服饰。围绕消费者需求，在面料科技、细分场景、轻便时尚等方面不
断发力，服装企业纷纷抢占防晒衣赛道，推出许多兼具科技范、时尚范的新产品，激发消费市场新活力。

“现在紫外线强，每天上下班通勤，防
晒衣必不可少！”00后小杨来到广东广州
市白云区一家服饰商城，选购了一款防晒
衣，“不仅防晒功能强大，穿上还挺好看，
价格也不高。我很中意！”

如今，在广州街头巷尾，随处可见人
们穿着防晒衣步行、骑车、开车。与此同
时，各大商场的服装门店，尤其是一些户
外品牌，都把防晒衣摆在最显眼的位置。
防晒衣火出圈，成为暑期热销产品。据广
东省服装服饰行业协会最新统计数据显
示，今年广东省防晒衣销量预计突破1亿
件，同比增长将超过60%。

主动创新，提升产品防晒性能

“人们防晒意识的提高，促进了防晒
衣产业的快速发展。”广东省服装服饰行
业协会副会长、秘书长陈韶通说，广东是
纺织服装产业大省，共有 30 多万家纺织
类服装企业。截至今年6月，广东省防晒
衣生产商数量有数百家之多，较去年同期
增长约30%。企业积极响应市场需求，主
动创新，提升产品防晒性能。

“防晒衣的防晒效果通常通过 UPF
（紫外线防护系数）来衡量，一般来说，
UPF值越高，防紫外线性能越好。”从最初
的涂抹防晒霜，到帽子、防晒口罩、冰袖齐
上阵，小杨一直是“防晒达人”。研发防晒
专业面料，提升产品防晒性能，成了相关
品牌的共同选择。

“过去添加防紫外线助剂的防晒衣，
洗得多了，助剂必然会减少，防晒效果也
会下降。今年公司推出的多款防晒衣，全
部采取原纱防晒技术，实现了高倍防晒效
果。”广东骆驼服饰有限公司面料研发总
监罗芳珍告诉记者，以小杨购买的这款防
晒衣为例，紫外线阻隔率大于 98%，UPF
值超过50。即使在烈日下暴晒，依然能够
达到较好的防晒效果。

“二氧化钛可以吸收紫外线，提高纤
维耐久性，但需要把握好添加量，避免因
过量导致纤维出现僵硬感。同时，还得选
择合适的分散剂，确保其均匀分散在纤维
中。”罗芳珍说，此外，纺织密度也要关
注。若是纱线太稀，阳光会透过小孔直达
皮肤，若是太密，面料不透气且板结。这
些，都是要解决的问题。

“防晒衣是功能性服饰，要想获得消
费者青睐，首要任务是抓住防晒性能这一
根本。”陈韶通介绍，不少企业主动创新，
采用了具有高效防晒功能的纳米材料。
同时，一些企业还在服装上加入智能芯
片，实时监测紫外线强度，为消费者提供
更加智能化的防晒体验。

紧跟需求，设计向多场景延伸

“这一件是今年的爆款，代工加上自
有品牌，总共卖出 20 万件。”海纳致尚运
动服饰供应链公司总经理吴雄杰向记者
展示了一件灰色的斗篷款防晒衣，“这款
脱颖而出，不仅因为原纱防晒的效果好，
还得益于它的细节设计，非常适合骑电动

车这一通勤场景。”
记者看到，这一斗篷型的防晒衣有着

不少贴合用户需求的设计：连衣面罩可拉
到鼻梁处，面罩上有较大的透气网孔，帽
子上配有可拆卸帽檐，后方有马尾孔。手
臂和腋下拼接处预留空间较大，双手向前
伸展不会有束缚，在腋下重汗区增加了网
布拼接。此外，这款防晒衣在袖口增加了
拇指扣，即使是做很大的动作，衣袖也不
会上滑。

吴雄杰介绍，公司根据消费者需求，
梳理了防晒衣的多种穿着场景，包括骑
行、户外活动、旅行等。围绕不同场景，研
发设计新款。

“例如，今年新推出的印花防晒衣，一
改过去防晒衣‘黑白灰’的单调色系，充满
清新感。在户外，它能够有效防晒，在室
内又能变成一件抵御空调冷气的时尚单
品。”吴雄杰向记者解释道。

广东骆驼服饰有限公司产品设计总
监莫宇以一款正在研发的户外骑行防晒
衣举例，“在采用高防晒指数面料的同时，
结合人体工程学及动态骑行场景，在版型
设计上前短后长，前胸LOGO做银色反光
处理，后腰处设置银色反光条，增强骑行
过程中的安全性。”

这几年，户外运动普及，户外生活方
式流行，防晒衣的使用场景扩展到了山
地、森林等多种复杂环境。因此，许多防
晒衣借鉴冲锋衣的设计，兼顾户外活动所
需的防风、透气、轻量化等特性，适用于徒
步、登山、旅行等多种户外场景，增强应对
多变天气的能力，满足消费者对户外装备
多功能的需求，实现防晒衣“一件顶多
件”。

防晒衣产业发展到今天，消费者的需
求也在不断变化，提出了各类场景下的精
细化需求，包括产品的时尚性、舒适性
等。这一变化倒逼着防晒衣生产企业不
断进行产业升级、产品创新，用多元化产
品为消费者提供更加丰富的选择。今年
广东省防晒衣总产值预计达到 50 亿元，

较去年同期将增长约50%。

深耕市场，挖掘更多潜在客户

“不同平台的客群不同，我们希望扩
大产品销售的人群覆盖面，尽可能挖掘更
多潜在客户。”广东骆驼服饰有限公司总
经理万光阳介绍，除了传统的实体店铺
外，公司在天猫、抖音、得物等电商平台和
短视频平台同步销售。和往年相比，防晒
衣的销售量和销售额都有增长。

让骆驼公司尝到甜头的，还有从“卖
单品”到“卖场景”的整体销售策略。销售
时，营销团队为消费者提供不同场景的搭
配方案，防晒衣也成功嵌入多个场景当
中，实现销量倍增。“要把消费者的消费需
求挖掘出来，进而刺激消费、增加销量。”
万光阳说。

海纳致尚没有开设实体店，自有品牌
产品依赖于线上销售渠道。专注于电商
平台，公司拥有100多个头部直播达人销
售渠道，通过直播带货的方式促销。今年

“618”活动期间，公司通过直播达人卖出
了12万件防晒衣，同期销量再创新高。

陈韶通介绍，营销策略方面，广东省
防晒衣企业普遍利用社交媒体和电商平
台等渠道，加强品牌宣传和推广。通过精
准的市场定位和个性化的产品设计，不少
品牌进一步提升品牌影响力和市场竞争
力。

“我们不断研究消费者喜好，明年上
市的防晒衣将采用一些饱和度比较高的
颜色。”莫宇说，此外，关注到公司旗下越
野跑专业运动鞋销量大增，团队还特地设
计了适合越野跑的防晒衣，在帽檐处增加
了松紧装置，避免帽子被大风吹落。

在陈韶通看来，随着消费者需求的变
化和科技不断进步，防晒衣产业还将迎来
更加广阔的发展空间，有望继续保持强劲
发展势头，掀起新一轮清凉消费潮，为广
东服装服饰行业发展注入新活力。

□人民日报记者 王云娜

防晒产品防晒产品。。（（本报资料图片本报资料图片））


