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汽车消费市场汽车消费市场：：透过数据看信心透过数据看信心

新能源汽车和二手车新能源汽车和二手车““势如破竹势如破竹””

看市场：数据里的暖意

“一季度，全国二手车市场销售额总体
稳步增长，分区域看，西南地区保持了较高
活跃度，特别是云贵川三地市场发展迅猛，
仅我们公司的销售额就实现了20%的同比
增速。”4月24日，宏盟汽车集团品牌中心总
经理文闻向记者透露了一季报。

宏盟作为四川本土企业，经过 14 年发
展已成为目前国内最大的二手车交易平台
之一，在全国布局了七大汽车交易市场，旗
下的车商多达800余家，网络遍布全国。在
文闻看来，一季度继续保持了稳步增长态
势。

“疫情前公司的年销量保持在 30 万台
左右，去年已经回升至29万，今年以来继续
快速增长。”她说。

这种态势，同样体现在刚落地成都一个
月时间的澳康达（成都）名车广场交易量
上。3月初，这家国内二手车百强经销商排
名第一的企业，在成都投建了一个规模达
10万平方米、共计5层的全室内立体展厅。
尽管开业不久，但该公司在成都已经迎来一
波收购和置换的小高峰。

“每天车源收购量达10台—15台，两层
展厅即将摆满，自从开业以来平均每天接待
客户近200批，部分稀缺车型更是到店即秒
售。”澳康达集团总经理助理孙汶表示，近期
二手车市场呈现增长态势，特别是春节后买
卖车的需求普遍增加。

哪些车型最热销？什么价位最受欢
迎？两家企业提供的信息几乎一致：主要以

30万—50万的奔驰、宝马、保时捷等中高端
和豪车品牌，以及10万—15万的大众消费
品牌车型。

“如今大众对二手车的接受程度越来越
高，一方面是因为二手车的性价比高，另一方
面是在消费‘降级’中实现了消费‘升级’。”文
闻分析认为，二手车可以用几乎仅有新车五
折的价格购入，对消费者来说有较强吸引力，
特别是想买中高端和豪车的消费者来说，可
以花更少的钱买到品质更好的车。

更关键的是，如今的二手车市场更加规
范透明。“车辆有没有报修和出险记录，全国
联网都能查得一清二楚，消费者过去担心的
车况问题也得到解决。”孙汶同时表示，购买
二手车的客户群体年轻化趋势更加明显，

“年轻人更愿意为喜欢买单，但同时也会理
性衡量性价比。”

挖潜力：再上台阶很有信心

新能源汽车消费表现也不错。近年来，
我省持续大力发展新能源汽车，在政策方面
出台了不少举措，在新能源汽车生产端和消
费端同步发力。

从消费端看，一季度全省限额以上单位
新能源汽车实现零售额154.9亿元，同比增
长35%，增速比限额以上单位汽车类商品零
售额高28.9个百分点，占限额以上汽车零售
额比重 23.9%，较去年同期提高 5.1 个百分
点。从重点企业看，一季度有500多家新能
源汽车零售企业零售额增速超过20%。

“从数据总体看，一季度全省新能源汽
车消费端情况明显好于生产端。”四川省统

计局副局长曾俊林评价说。不仅如此，随着
各地以旧换新的政策相继出台，在“更新+换
新”双轮驱动下，对汽车消费市场促进作用
将进一步增强。

四川作为人口大省，汽车、家电等耐用
品规模大，更新换代的潜力十分可观。统计
数据显示，现阶段四川平均每百户居民家用
汽车拥有量约为 33 辆，比全国平均水平低
10辆左右。

对此，省统计局做过相关测算：以汽车
为例，如果四川每百户居民家用汽车拥有量
提高或置换1辆，按每辆汽车10万元计算，
就可增加消费300余亿元，若对标全国平均
水平，可拉动的消费额度就更可观。虽然这
只是从数据上的简单测算，但也从侧面反映
出以旧换新的空间和潜力。

“目前我省正加紧制定以旧换新的相关
政策，着眼于消费者对汽车的‘买、用、换、废
’全链条，从新车、二手车、报废车、汽车后市
场等全生命周期各环节进行‘精准滴灌’，集
成式促进汽车换‘能’。”四川省商务厅相关
负责人表示。

对于二手车消费市场在接下来的二季
度甚至下半年的趋势判断，文闻信心很强。

“消费市场、消费行为的变化，对二手车市场
来说是重大契机，从订单销量走势来看，也
印证了这一判断。”她认为，作为一个全新领
域赛道，未来三年将会出现市场的爆发期。

新能源汽车经销商陈震川对新能源汽
车消费业务表示乐观：随着新能源汽车市场
保有率提升，规模效应加速显现，新能源汽
车消费市场空间扩大将进入一个新阶段。

□四川在线记者 陈碧红

近日，不少消费者发现，现制茶饮多了
一张身份证——“营养选择”标识。在上海
浦东奈雪的茶前滩铁狮门店，消费者王丽在
点单小程序上看到，店里最新推出的茶饮

“龙井知春”在营养选择里属于B级，热量仅
69千卡；另外，多款茶饮标注为最高等级A
级。王丽告诉记者，茶饮增加对应的“营养
选择”标识后，方便消费者结合自身情况点
单。

门店经理对记者表示，饮品详情页不仅
可以清楚地看见饮品的营养等级，还能直观
地看到饮品的热量。A级、B级饮品的销售
额最近明显上升，大部分消费者了解“营养
选择”标识后会主动下单高等级的饮品。

中国法学会消费者权益保护法研究会
副秘书长陈音江表示，茶饮产品真实全面标
注“营养选择”标识信息，有利于更好保障消
费者知情权。

与传统饮品相比，以奶茶为代表的新茶
饮更时尚、口味更多元，其市场规模不断扩
大。中国连锁经营协会新茶饮委员会联合
美团新餐饮研究院发布的数据显示，预计
2025 年新茶饮市场规模有望突破 2000 亿
元。

现制茶饮行业也面临不少问题，比如，
产品配方原料普遍存在难透明、难衡量的痛

点。多地有关部门曾对市场上部分现制茶
饮进行营养分析，仅含糖量一项的实际情况
与标识结果就差别较大，令人担忧。

上海日前开展营养健康指导试点工作，
试点主要包括含糖饮料及酒精饮料健康提
示、中小学生营养餐指导和食品营养健康指
导3个方向。其中，对饮料试行“营养选择”
标识，该标识根据饮料中非乳源性糖、饱和
脂肪、反式脂肪、非糖甜味剂的含量，对其进
行综合分级，从A级到D级，推荐程度递减。

为帮助消费者快速简单地辨别饮品中
的糖分等营养情况，在上海市卫健委指导
下，上海市疾病预防控制中心研制了饮料

“营养选择”分级标识，霸王茶姬、奈雪的茶、
快乐柠檬和杭州乐源 4 家茶饮品牌成为本
次试点单位。

试点工作的开展，让茶饮产品健康成分
得以直观展现，消费者可以根据自己的需求
选择合适的产品。上海市疾控中心营养健
康科主任臧嘉捷表示，总的来说，A级、B级
饮料与 C 级、D 级饮料相比，糖和脂肪的含
量更低。根据分类，消费者可以直观地在饮
料包装、点单程序、菜单或者是售卖区域找
到“营养选择”分级标识，并根据自己的健康
需求进行选购。

近年来，不少新茶饮品牌陆续推出新举

措指导消费者进行健康选择，培养“控糖”生
活方式。比如，霸王茶姬在 2023 年发布茶
饮行业首个产品身份证，公开展示热量、蛋
白质、脂肪、碳水化合物等成分信息，并上线
营养成分计算器，实现自定义产品的一键式
查询；喜茶则通过发布主题为“服务大众
喜悦发生”的《2023年度报告》，率先在行业
内公开 60 多款产品的配方原料信息，推动
现制茶饮配方原料透明化、健康化。

试点饮料分级话题之所以引发消费者
关注，从侧面反映出大家对健康茶饮消费的
诉求。上海财经大学数字经济系教授崔丽
丽表示，现制茶饮“营养选择”标识的推出和
实施要建立在产品标准化的基础上，从健康
角度引导消费者合理选择饮品。首批试点
的新茶饮品牌加入体现了对市场及消费者
负责任的态度，将对新茶饮行业健康发展起
到积极推动作用。

随着健康饮食观念的日益风行，追求健
康成为新茶饮的消费趋势和行业发展方向。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，我国
新茶饮市场将进入快速增长阶段，试行“营
养选择”标识举措对产业端、消费端都有利，
这些有益尝试将推动新茶饮行业走上健康
发展的轨道。

□经济日报记者 王宝会 唐一路

3月，小米SU7发售即售罄，引发一季度新能源汽车消费的追风热潮。四川省统计局发布
数据显示，今年一季度，四川实现社会消费品零售总额6550.7亿元，同比增长6.1%。汽车类
零售额同比增速6.1个百分点，新能源汽车和二手车是最大亮点，其零售额“势如破竹”，分别
同比增长35%、58.1%，成为一季度四川消费领域增速“领头羊”。

汽车消费市场回暖，原因是什么？趋势如何？记者对此进行了走访。

现制茶饮有了营养分级现制茶饮有了营养分级
数据显示，预计2025年新茶饮市场规模有望突破2000亿元。追求健康成为新茶饮的消费趋势和

行业发展方向。
上海日前开展营养健康指导试点工作，对饮料试行“营养选择”标识。根据饮料中非乳源性糖、饱

和脂肪、反式脂肪、非糖甜味剂的含量，对其进行综合分级，从A级到D级，推荐程度递减。


