
“双节”过后 新亮点新风向持续催热文旅消费
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一处高山，驻守四川盆地的盆沿最东
端；一湾鸿碧，在山脚百里峡涓涓奔流。特
殊的地形地貌和独有的风景，汇成了今天的
巴山大峡谷。

10月14日下午2时30分，从达州城区出
发，我们一路驱车向北，到巴山大峡谷赶赴
一场仲秋时节的约会：造访即将成熟的层
林，探寻彩林生长的秘密。

逆州河而上，循峡谷尾翼，到峡谷纵深，
再沿北斗七星勺子状的盘山公路，盘旋而
上。攀爬“不只十八弯”后，从正道右侧物料
运输小道驶入，迂回盘曲数道弯折，经灵关
庙后，惊险直达罗盘云顶。

下午5时半，安顿云端酒店，看落日。此
时，罗盘顶西边云层遮挡，落日含羞不见，而
红霞从云团周围散射开来，余晖映照的山
峦、沟壑，连绵叠嶂，伸向远方。近处的山林
和枝叶，色彩尤为丰富，好似微熟泛红的苹
果，正在密谋、引领一场秋叶的绚烂。

云端酒店的晚饭，是一锅热气腾腾的猪
蹄花汤。天气微寒，富含胶原蛋白的鲜汤下
肚，润滑了进食的通道，挑起了吃食的欲望，
也助长了潜滋暗长的酒兴。屋外秋风漫卷，
屋内耳热酒酣。没有世俗、没有灯红酒绿的
饭局，既享受孤独，也释放狂欢。

次日一早6时40分，我们登上云端酒店
六楼观景台观日出。清晨的天空，铺满了含
蓄的淡蓝。万千山河醒来，薄雾缭绕，云海
蒸腾。飞鸟带着微冷的风，掠过身旁，清脆
鸣叫萦绕耳畔。

这一刻，我们虔诚地注视着高远、辽阔
的东方。天边橘红越发光亮，就像当年妊娠
待产的母亲，咬牙经历着阵痛。圆圆的脑
袋，一点一点地冒出来，刹那间，太阳从地平
线喷薄而出、腾跃而起。顷刻，万束霞光弥
山漫谷，金光熠熠。罗盘云顶之晨秋，一派
生机盎然。

吃罢早饭，从云端酒店后侧西北向，走
小路，上栈道，赏层林、远山。此时，阳光洒
满大地，天空一碧如洗。远近沟谷，视野通
透，界限分明。所览之处，皆蔚为壮观！

行走红豆杉栈道，移步异景。近处更是
鲜艳夺目，耳目为之震撼。栈道下方的坡谷
地带，朝霞辉映。不同植物，不同周期，不同
色彩，正在酝酿一场盛大的红叶派对。而此
时的微黄、微绿、微红等万千色系，恰似少女
五彩的衣装、粉嫩的玉颜，一如春天的花蕾，
羞涩、含苞待放。

沿栈道，慢慢拾级而上。晨光穿过近在
眼前搔首弄姿的枝叶、晨雾，光影斑斓、炫

目，令人目不暇接。里侧峭壁如削，坚硬如
铁。外沿崖柏、杉树盘曲虬龙，时有飞鸟倏
地冒出，集群振翅低飞、盘旋。触摸这绝世
遗存，慨叹人生之须臾，不及此处片石之一
痕。

走完栈道，沿西侧山道上状元楼，已近
午时。登得楼顶，环视巍巍群山，峰丛林立、
峡谷纵横。有道是“青山远黛多妩媚，近水
含烟意朦胧。”

虽不及华山、黄山之险，但巴山大峡谷
厚重包容、奇险幽秀概莫能比；虽不及光雾
山红叶之妖娆，但其兼修并蓄、娇羞奔放的
山里红，更值得我推崇和期待。

约会达州的约会达州的““山里红山里红””
□戚劲松

《中国证券报》18日刊发文章《新亮点新
风向呈现 文旅消费热力持续》。文章称，
中秋国庆“双节”之后两个月国内旅游订单
同比翻番，错峰游引起热议；演唱会热浪依
旧，“门票秒无”几成常态……节后文旅消费
总体热度不减，并呈现出新亮点新风向。专
家表示，今年以来经济运行中，服务消费增
势较好，消费拉动经济增长的作用持续显
现。

错峰游火热

10 月 14 日下午，北京奥体中心南门一
辆旅游大巴正缓缓驶出。戴着红色、黄色旅
游帽的游客正在导游的指导下集合、排队上
车。“国庆节来北京旅游的人太多了，错峰出
游不用人挤人，跟团游的价格也比假期便
宜，所以，我选择在节后的一个星期来玩。”
王阿姨告诉中国证券报记者。

中秋国庆“双节”过后，旅游市场迎来
“错峰潮”。10月12日，携程披露的数据显
示，节后两个月的国内旅游订单同比翻番。
从旅游度假产品的预订来看，长途游订单占
46%。北京、上海、沈阳、西安、武汉、成都、
三亚、济南、苏州、重庆是错峰出游最热门的
十大目的地。

更便宜的价格、更好的出游体验或是错
峰游火热的原因。携程数据显示，“双节”过
后，机票价格大幅跳水。截至10月11日，国
庆节后至 10 月底的国内机票含税均价为
702元，较国庆期间国内机票均价1028元下
降31.7%。此外，随着机票、酒店价格的大幅
回落，节后各线路跟团旅游价格下降30%至
50%不等。

“对于有时间的‘银发族’和有年假的白
领人群，错峰游的性价比和整体体验会更
好。”同程旅行相关负责人表示。

演唱会“爆表”

10 月 12 日，为期四天的周杰伦世界巡
回演唱会在上海正式开唱。开唱首日，除了
7.2 万名场内观众外，还有不少粉丝们在场
外“旁听”。“售罄速度快到不能用秒形容”

“抢票三轮抢了寂寞”……此前的抢票盛况，
更是反映演唱会火热度“爆表”。

一场演唱会拉动一座城市消费增长的
故事正在不断上演。饿了么数据显示，10月
12日周杰伦演唱会当天，上海夜宵外卖量日
环比增长 24%，其中徐汇区环比增长 44%，
长宁区增长56%；8月6日TFBOYS“十年之
约”演唱会在西安奥体中心体育场举办，“西
安发布”数据显示，演出前后，西安住宿线上
提前预订量较去年同期大幅增长，尤其是8
月6日至7日出行总订单量同比增长738%，
门票收入 3576 万元，直接带动 4.16 亿元的
旅游收入……

更多演唱会在路上。大麦网数据显示，
2023华晨宇火星演唱会南京站12.5万人标
注“想看”；张靓颖“光”2023 巡回演唱会广
东站门票15.5万人热抢中……

专家表示，大型音乐娱乐演出可在短时
间内产生较强的人流聚集效应，提振当地交
通、住宿、餐饮等相关消费产业。“观众对于
观演的体验感和沉浸感的需求，给周边消费
提供了规模化、形成产业链的机会。”盘古智
库高级研究员江翰认为，开发与演唱会相关
的周边产品，可提供个性化的消费选择，还

能增强观众的参与感和归属感，在此基础
上，形成良好的品牌形象和稳定的供应链，
可以将周边消费产业链化，实现长期的商业
价值和可持续发展。

服务消费明显扩大

2023年暑期（6月至8月）国内旅游人数
18.39 亿人次，实现国内旅游收入 1.21 万亿
元；中秋、国庆假期8天，国内旅游人数8.26
亿人次，按可比口径较2019年增长4.1%，实
现国内旅游收入7534.3亿元……中国旅游
研究院公布的数据显示，今年以来，居民出
游意愿较强带动住宿、餐饮、交通、文娱等消
费快速增长。

“今年以来，服务消费明显扩大，为消费
增长提供了有力支撑。”国家统计局新闻发
言人付凌晖此前表示，三季度以来，服务消
费增势较好，数据显示，1-8月，服务零售额
同比增长19.4%，服务消费对于整个市场的
带动作用非常明显。

来自政策的支持有望为文旅消费增长
提供更强保障。国务院办公厅近期印发《关
于释放旅游消费潜力推动旅游业高质量发
展的若干措施》，提出5个方面30条工作措
施，从供给和需求两侧、国内和入境两大市
场、市场和政府两端综合施策，丰富优质旅
游供给，释放旅游消费潜力，推动旅游业高
质量发展。

海通国际研究报告表示，暑期市场稳开
高走，“双节”假期延续增长，出行链进入复
苏向上新通道，文旅消费基本面有望从短期
复苏转向长期高质量发展。

（据新华社）


