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怀旧风、网红店成趋势

朋友圈先吃饭。不知何时起，
去网红餐厅就餐被越来越多的年
轻人赋予了仪式感，许多人来到网
红餐厅第一件事不是吃饭而是拍
照发朋友圈。为了吸引客流量，不
少餐饮店开始往“主题餐饮”或打
造“网红餐厅”的方向发展，试图在
环境上追求创新，让消费者在享受
美食的同时也享受氛围。

铝制饭盒、搪瓷碗、保暖瓶、黑
白电视、老式收音机、摇杆游戏机
……近年来，在达城越来越多的餐
饮店打造市井怀旧风格，一种是场
景的营造，让消费者身临其境；一
种是注重菜品口味的回归，强调小
时候的味道，追忆过往。

在达城西外一家“怀旧风”装
修风格的火锅店里，正在用餐的周
先生表示：“火锅的味道其实都差
不多，但这家火锅店复古的装修和
多场景打造，不仅让人眼前一亮，
而且有种回忆杀和亲切感。”周先
生说，随手一拍就是具有年代感的
大片，同时，能让顾客找到记忆与
共鸣感。

在达城一家乡土风格的餐馆
里，记者看到，四方桌、宽板凳，墙
壁上还挂着斗笠、蓑衣、簸箕等物
件，整个店面的装潢凸显出了年代
久远的“农家味儿”。

记者走访了达城多家网红餐
饮店发现，他们更注重的是食物造
型和装修风格，食物口味很一般。
经常在外就餐的小王向记者讲述
了最近一次的就餐经历：“在抖音
刷上到了一个装修很好的网红餐

厅，噱头也很足，尤其是看到菜单
上很特别的菜名就想要尝尝鲜，然
而看到食物本身时更多的是失
望。”小王说，现在很多餐饮店更注
重形式上的创新，没有在食材味道
上的创新，久而久之消费者也会出
现审美疲劳。

美食的灵魂在于味道

如今，餐饮业“八仙过海”，很
多餐饮店本末倒置，将重心置于赶

“潮流”，而忽略了健康、味道才是
吸引食客的关键。

“达城一些餐厅以其大胆创新
吸引了许多消费者的眼球，但真到
这些餐厅消费时，往往只有环境氛
围、装修特色和一些夸张的菜名给
人们留下深刻的印象，食物的味道
却相当模糊。”达城餐饮一业内人
士表示，在这个人人都是自媒体的
时代，当产品创意足够新颖的时
候，消费者不仅会闻声而来，还会
自发性分享自己的社交圈，为品牌
带来连续传播式的高曝光率，但餐
饮的立足还是菜品质量，食物就应
该有它该有的味道。

“达州地处于秦巴山脉，达州
人性格爽直、热情，达州的餐饮特
色和达州人的性格是分不开的，如
何使达州餐饮具有自己的特色，这
是达州餐饮人应该思考的问题。”
达州市餐饮烹饪行业协会会长李
建认为，达州市餐饮业要实现长足
发展就得以文化为底蕴，同时，守
住餐饮的命脉——质量，包括产品
质量、服务质量、环境质量、价格质
量，围绕文化进行餐饮场景和品质
的升级。

随着暑期来临，多个平台数据显示旅游
市场进一步“升温”，在高温天气的影响下，海
边、边疆以及其他避暑地区受到更多游客青
睐。同时，不少地方和企业纷纷拿出新举措，
进一步推动地方文化融入旅游产品，打造特
色IP。此外，记者还从日前召开的文化和旅
游部例行发布会获悉，下一步将以服务质量
提升实效支撑和保障旅游行业高质量发展。

根据去哪儿平台数据，截至6月23日，去
哪儿平台上暑期出行的机票预订量显著增
长，环比上一周增长2.2倍，海边游、边疆游成
为暑期众多游客选择的关键要素。

携程平台数据也显示，西北旅游热度蹿
升，当前预订暑期青海旅游的订单量同比去
年增长 313%，青海酒店订单量同比增长
394%，青海暑期机票订单量增长537%。

中国旅游研究院院长戴斌认为，避暑旅
游经济是一个万亿级的综合产业，拥有老人、
学生、教师和高温城市的数亿游客基础。“特
别是暑期旅游市场，避暑、康养、研学三条细
分市场将成为增长的重要支撑，也是下半年
旅游市场乐观预期的重要依据。”

值得关注的是，在旅游市场继续升温的
背景下，除了依托气候带来的避暑客流，各个
地方为了吸引更多游客，纷纷将当地特色融
入旅游产品，提升旅游市场多样化、个性化水
平。

从“不倒翁小姐姐”到“李白对诗”，再到
如今的“盛唐密盒”，西安大唐不夜城近年来
持续推出的文化类互动节目，吸引了大批游
客的到访。

杭州文旅局相关负责人在接受记者采访
时表示，“宋韵杭式生活节推出 10 条‘迎亚
运·游杭州’宋韵文化主题旅游线路，开设18
场高规格的名家讲堂、非遗课程和文化沙龙，
活动共吸引到线上线下12万人次参与，直接
带动消费270余万元。”

戴斌表示，各地对旅游经济发展的积极
性正在变成现实的举措。“从新晋网红城市，
到各个传统旅游热门目的地，都在千方百计
地为游客提供与文化更加深度结合的旅游产
品，吸引更多游客，形成更加多层次的旅游市
场。”

在推动文化和旅游进一步融合的过程
中，企业也在持续发力。

携程联合青海茶卡盐湖景区，共同举办
“潮玩仲夏IN茶卡”2023茶卡盐湖嘉年华暑
期活动，计划通过一场集合汉服节、动漫节、
音乐节的系列主题活动，助推西北夏季旅游
市场。喜茶也与三亚、洛阳等城市合作，推出
洛阳牡丹、沙滩阳光等文化元素限定冰箱贴，
并在各地的指定景区发放，充分发挥“文
旅+”创意，进一步激活文旅消费潜力。

一方面，旅游市场快速增长和文旅融合
趋势进一步走强，另一方面，为了保证旅游产
业高质量发展，旅游服务质量提升也成为了
各方关注的焦点。

文旅部此前发布的关于进一步规范旅游
市场秩序的通知指出，在旅游市场恢复发展
的关键时期，亟须加强市场秩序综合治理，保
障游客合法权益，有效增强市场预期。

文旅部市场管理司副司长余昌国强调，
下一步，文旅部将提升综合监管效能，在旅游
领域实施“信用+”工程，增强信用监管震慑
力，以服务质量提升实效支撑和保障旅游行
业高质量发展。

（据新华社）

一方小小的餐桌见证了人们生活上的变迁，人们对于
饮食的追求从最初能够吃饱到开始注重品质和形式，尤其
是在消费者对于潮流和品牌以及文化的追随下，很多餐饮
企业将重心置于赶“潮流”。

暑期游升温 文化味更足

年中旅游市场观察

□达州日报社全媒体记者 郝富成 实习生 李代艳

达城不少餐饮企业赶“潮流”打造网红店
业内人士：使餐饮具有达州特色值得思考


