
“出道即巅峰”

抖音旗下巨量算数显示，“淄博烧
烤”关键词的搜索指数在 4月 9日达到首
个小高峰，达到了 247.67万，并在之后的
4月 29日达到了峰值 1105.79万。然而，
在“五一”假期之后，该数值呈下跌趋
势。到了 6 月 30 日，该数值仅为 10.91
万。

而整个6月份，“淄博烧烤”关键词的
搜索指数除了在端午期间稍有上升，达
到 40.48万外，整体呈下降态势。该月的
平均值仅为 15.9 万，最后一周更是普遍
低于10万。

不过，在不少淄博人看来，淄博并非
不火了，而是从流量巅峰时期回归到了
常态。一些网红烧烤店如牧羊村烧烤仍
然需要排队，只是等待时间没有之前那
么长了。

对于一些烧烤老店来说，由于他们
原本就有一批固定的食客，再加上淄博
烧烤的流量加持，即使当下游客有所减
少，影响也不大。

刘琪经营的斜马路21号烧烤店在淄
博烧烤真正火起来之前，就已经在当地
小有名气。在他看来，即便现在游客相
对四五月份有所减少，但依然忙碌。“虽
然我们的店没有醒目的招牌，位置也不
在商圈，但仍然有外地朋友慕名而来。”
刘琪大致统计过，目前店里的外地游客
仍然占总顾客的30%。

但对于近期进入烧烤行业的新店家
而言，淄博烧烤热度的下降对他们的影
响非常大。

“我们这算断崖式下跌。”周德在淄
博张店区经营着一家 150平方米左右的
烧烤店，他告诉记者，现在每天只有两三
桌客人，不够维持日常开支。

周德是在今年 4月份改行开烧烤店
的，他最初是网约车司机，在淄博烧烤爆
火之后，他盘下了亲戚的一家理发店，重
新装修，摆了 20张桌子，改行做了烧烤。
算上装修、设备采买和员工培训等，正式
开业已经是 4月底了，用他的话说“出道
即巅峰”。

据他介绍，“五一”期间，生意最火的
时候，一天能翻台 100 多次，下午 3 点不
到，他的店门口就排起长队，凌晨两三点
还宾客满座。那会儿他忙得脚不沾地，
一天几乎只能睡两三个小时。

但让他没想到的是，“五一”假期一
过，食客锐减。由于他们是新开的店铺，
之前并没有老客、熟客基础，游客的减少

意味着顾客来源的缺失。
南开大学旅游与服务学院副教授于

海波表示，淄博热度回落是正常现象，网
络现象级话题无一不是经历从爆火到回
归常态化，这是网络规律和旅游市场规
律共同决定的。

“淄博难得的是接得住爆红带来的
海啸一般的人流和信息流检验。”她说，
从旅游市场规律来看，淄博游客多是山
东省内游客和京津冀游客，有打卡式旅
游特征，这些大众旅游者出游追求多元
体验，不断变更目的地。而且从天气原
因来看，近期淄博包括山东内陆城市高
温炎热，不利于游客到访。

从“一饼难求”到小饼“内卷”

淄博烧烤热度的下降，不仅对淄博
烧烤店家造成了影响，同时也给烧烤行
业的各个环节带来了很大的挑战和压
力。

作为淄博烧烤“灵魂”之一的淄博小
饼，是淄博烧烤产业链中的上游，其行情
冷暖最能反映行业情况。

李震震是邹记小饼的负责人，今年4
月份开始投身于淄博小饼行业。他购买
了一台制饼机器，通常一台小型机器一
天最多能生产 1000包小饼，而他的机器
每天能生产 2万包。“不过那会儿对机器
还不熟悉，每天只能生产8000多包。”

他说，淄博烧烤最火的时候，他们每
天凌晨4点开始制作小饼，而烧烤店老板
们会在凌晨3点甚至更早就来排队取饼，
因为怕稍微晚一点饼就会售罄。那时，
对新机器的熟悉过程和超高的订单量让
他忙得不可开交，光工人他就雇佣了十
多个。

然而，“一饼难求”的状态只持续了
两个月的时间。李震震说，淄博的热度
从 3 月份逐渐上升，在 4 月份达到巅峰，
但之后开始下降。最明显的体现就是订
单量的减少，原本“一饼难求”，但现在随
着需求的下降，他每天的产量也降至三
五千包。

据他介绍，如今仅张店区就有100多
家做淄博小饼的厂家，而过去整个淄博
市也不过50家左右。

刘琪也提到，目前淄博小饼生意并
不好做，最近有5家小饼厂商到他的店里
推销，而一个多月前，淄博小饼还处于供
不应求的状态。他了解到，有人转让全
新未使用过的小饼生产线，“就像烧烤店
一样，现在也有不少小饼厂家开始转
让”。

供应过剩背后

从经济角度来看，淄博烧烤的发展
不仅可以带来行业的发展，更可以创造
很多相关产业的发展和就业机会。

事实上，在淄博烧烤爆火之后，当地
政府制定了一系列“接地气”的政策，促
进了烧烤业在一定时期内的蓬勃发展。

以淄博高新区行政审批服务局为
例，为了帮助烧烤行业抓住发展机遇，其
创新式推出了“烧烤类”食品经营许可

“套餐式”服务。如对“烧烤类”热食类制
售的餐饮服务经营许可实行信用审批

“承诺即入”办理模式，申请人只需书面
承诺已达到许可条件，就可“备案式”办
理，当场办结，免于核验。

此外，还有“口述申报”帮办代办服
务。申请人只需出具身份证和营业执
照，由工作人员代为网上填写相关内容，
申请人只需核实签字确认即可。

与此同时，淄博当地的银行也纷纷推
出针对烧烤产业链商户的特色金融服务。

不仅中小银行发力“烧烤贷”，国有
大行也入局其中。针对烧烤类的餐饮经
营业户，烧烤器具、食材等产业链企业及
个体工商户，邮储银行淄博市分行也推
出了“金炉”极速贷业务，金额最高可达
500万元，利率最低可至3.65%（一年期）。

据悉，“烧烤贷”属于个人经营贷和
小微企业贷，此类贷款的特点是以纯信
用贷款为主，无需担保，贷款手续简单，
放款速度快，部分可线上操作。

企查查显示，从淄博烧烤爆火的3月
1日至6月18日，淄博市新增烧烤相关企
业暴增694家。

北京外国语大学国际商学院副教授连
增认为，虽然当地烧烤行业发展迅速，但显
然忽视了网红经济生命周期的有限性，尤
其是当淄博烧烤爆火过后，如何消化供应
过剩将成为一个现实问题。“供给大于需求
的情况下，生意不如之前，自然会出现许多
烧烤店转让或倒闭的情况。”他说。

连增对此表示担忧。他表示，当淄
博市场出现大量烧烤店铺或小饼厂转让
信息时，会让其他商家也有同样的危机
感，效仿着转让，进而出现“羊群效应”。

世界旅游城市联合会特聘专家王笑
宇表示，旅游市场的供给端需要两个方面
的改进：公共服务水平的持续提升，以及
旅游产品的差异化打造、吸引力重塑和持
续优化，旨在让游客来了还想再来。“很显
然，淄博只做好了前者。”他说。（应受访者
要求，周德为化名） □中国新闻周刊

？？淄博烧烤淄博烧烤““ ””了了凉凉
大量店铺转让大量店铺转让

“如果你诚心想要，价格还
能再低。”山东省淄博市张店区
横店一路一家正在转租中的烧
烤店店主告诉记者，他们年租金
12万元，转让费15万元，并一再
表示价格可以再商议。

各方数据显示，今年“五一”
假期过后，淄博烧烤的热度逐渐
“冷却”下来。6月中下旬时，
“淄博烧烤降温流量下滑”话题
还曾一度引发社交媒体热议。

除了依旧热闹的“八大局”
市场外，一些曾经座无虚席的淄
博烧烤店，即便在用餐时段，也
只能看到零星食客。与此同时，
不少店铺贴出了“转租”信息。
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