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品质坚守和营销创新
中青持续领衔达州家居市场

记者从达州某家居卖场销售数据
得知，今年上半年其家居建材整体销
售量相比去年同期下降27%，一线品
牌销售基本持平，二三线品牌销售下
滑幅度明显。

家居卖场如临“大考”，商家绞尽
脑汁频出奇招：打折、优惠、血拼……
各种促销活动频频上演，一时间，商战
纷争，硝烟四起！

记者看到，当其它家居卖场都在
以价格战抢跑市场的时候，中青却在
这个时刻“慢”了下来：不降价，不盲目
追随市场，严打用冒牌产品大幅降价
来吸引顾客、欺骗顾客的行为；同时对
各品牌进行价格梳理，要求商户做到：
在中青，顾客买的可能不是最低价的，
但一定是性价比最高的产品！

采访中记者了解到，随着家居淡
季到来，在今年达州家居销量明显整
体下滑的情况下，中青家居建材销售
与去年同期相比略有上涨。尤其在7
月份这个家居行业的传统销售淡季，
中青家居以强有力的优势牢牢守住了
市场份额。

正如中青营销负责人所言，贵在
品质、赢在市场，无论是中高端家具，
还是家装建材，中青绝不做快销品，唯
如此，才能旺季保溢价、淡季保平稳。
对产品品质的坚守和营销手段的不断
创新，是中青得以持续领衔达州家居
市场的根本。

家居市场鱼龙混杂
中青严控品质成就“王道”

据国内市场调研专业机构的调
查，80%以上顾客在购买家居产品时
是茫然的，喜欢用“价格”作为唯一的
选择标准，这是极其错误的。

在三四线城市，因为没有上档次
的品牌卖场，经常卖的多是价格低廉
的产品。一些货品用材简陋，甚至没
有环保标准，床垫内存在大量病菌源，
板式家具苯、甲醇超标；质量不过关，
保用10年以上的瓷砖1年就褪色，沙
发坐不到一年就塌陷。

近年来，随着达州家居行业的快
速发展，家居市场鱼龙混杂，品牌林林
总总，甚至出现了一些山寨版家居品
牌，而且价格大大低于正宗品牌价。
一些并不知情的消费者本来就对家居
品牌缺乏了解，这种高仿家居的出现
更会使其信以为真，产生误判，这些

“硬伤”不仅伤害了品牌家居，更损害
了消费者的权益。

中青家居作为中国人文家居商业
领导品牌，对入驻的家居建材品牌审
核非常严格，而且市场有一系列防串

货、防品牌调包的严格规定，禁止“挂
羊头卖狗肉”。商户触犯相关规定轻
则重罚，重则中止合约，清除出场。

在中青精品馆三楼木匠神话品牌
店内，记者被一个做工精致的三开门
衣柜吸引。据店老板介绍，这个衣柜
基本上由全实木制作，是真正的零甲
醛产品。老板笑着说：“一个三门衣柜
一般卖3800元，与卖2000多元的品
牌板式衣柜，或是街边店卖几百元的
三门柜相比，我们的价格表面是高些，
但考虑到健康环保因素和实木的品味
感，以及制作工艺、耐用性、售后服务
等因素，这个价格其实一点不贵。实
话说，这个衣柜进价加上长途运费、安
装费，直接成本就要2600多元，我们
的利润其实很低。”

旺销名品其实不贵
消费者称道中青高性价比产品

“羊毛出在羊身上”，这个商业道
理人人都知晓。家居建材的销售成本
很复杂，如果想要卖得便宜，商家的经
营成本一定要控制好。

在中青，所有商家完全可以做到
超低利润销售，因为入驻中青的商家
经营成本都很低。家居的最大成本在
商铺租金。行业内有一个游戏式的说
法：“每天沙发都在睡酒店！”也就是说
如果市场租金高，一套沙发每天的摆
放租金就相当于租一间酒店的费用。
现在中青家具馆租金含管理费每月每
平方米均价不过30元左右，建材只
有20元左右，前两年还有一年的免
租期。

中青的规模、品牌以及购物环
境，在达州家居建材市场稳居第一，
已无可争议。很多选购家居的消费者
都觉得中青的产品品质的确不错，臆
想中，价格肯定也不菲。记者走访中
青市场发现，中青家居的产品虽然都

是旺销国内一二线城市的名品，但是
价格并不如想象的“贵”，完全可以用

“名品不贵”来形容。
在中青建材城一家卫浴店内，肖

女士和朋友正在挑选卫浴产品。肖女
士告诉记者，中青家居规模大，供挑选
的产品多，买得放心。去年自己新房
装修的所有材料都是在中青买的，已
经使用了大半年的时间，感觉很不错，
这次又推荐朋友来。

该卫浴店的老板向记者介绍说，
中青是个新市场，现在竞争又这么激
烈，不要说外部竞争，就市场内部也存
在激烈竞争，像中青的陶瓷、卫浴品类
商户就有43家，而且还摆在同一层楼
同一片区，顾客都会比较，所以现在能
卖的尽量卖。“先讲销量不讲利润”，中
青大多数商家都是这样想的。

记者在采访中充分感受到品牌带
来的效益。中青的欧派橱柜定位于中
高端产品，环保、经济，厂家对代理商
的每件产品实行最高限价，所以在达
州卖得很好，深受消费者喜爱，新产品
常常是供不应求。

而代理马可波罗瓷砖的代理商更
是自信满满地说，好的品牌其实没有
什么淡旺季，他们店每月销售很稳定，
价格也很稳定，折扣很少，就是为了让
懂瓷砖和不懂瓷砖的顾客都能公平消
费。

当然，即使在中青这样管理规范
的大市场，也难免会有些理念存在问
题的商户，有极少数商户把他们以前
在其他市场的做法带到中青来，总想
牟取暴利，价格标得高，实际折扣很
低，留下虚高的价格空间。

中青家居馆的沈经理希望通过记
者温馨提醒消费者，购买家居建材更
应看重性价比，注重品质，货比三家，
避免冲动消费。现在市场正在强化建
立价格监督、引导体系，严格杜绝高标
低折行为。市场希望顾客都能买到高
性价比产品，买得满意，用得放心。

贵族品牌大众消费
中青促销活动堪称轰动

家居促销欲演欲烈，营销模式越
来越多。据记者不完全统计，仅今年5
月份，达州家居行业就举行了至少6
场大大小小的各类促销活动，平均一
周2场促销活动的节奏堪称“疯狂”。
促销方式是多种多样，以前是单一的
卖场促销，现在品牌、联盟的自主促销
活动层出不穷；此外，与装饰公司、楼
盘、材料商、媒体的互动也非常频繁。

无疑，中青家居的入驻，给达州传
统家居市场上了一堂生动的营销课。在
达州，中青家居活动的轰动效应是当之
无愧的第一名。明星、豪礼、优惠……活
动声势浩大，而且没有浮夸与噱头，受
到了广大顾客的高度认可。像去年端午
节，3天活动，中青家居就一次性送出
了32寸液晶彩电883台，堪称奇迹。中
青家居的每次促销，都是多项实惠连环
相套。记者到中青的奖品仓库参观，发
现该仓库可以称得上是达州较大的家
电仓储中心了。

硬件已是五星级，接下来中青还
要将顾客互动的体验式消费模式带进
商场，让服务标准也达到五星级。我
们期待着达州的顾客真正能享受到中
青带给大家的“贵族品牌、大众消费”。

采 访 后 记

纵观达州家居建材市场，各大家
居卖场浪里淘沙，细细品味犹如“战国
时代”一般，让本来竞争激烈的家居市
场更有“看头”：玩模式、推新意、抢客
源、建口碑、拼服务、提质量，不断融
合、不断调整、不断推陈出新。然而不
管达州家居市场格局如何风云变幻，
中青家居始终坚守的产品品质、先进
的营销理念，必然会给达州的家居市
场吹进一股清新的风。

房产市场：全国
楼市调控，地产市场
连连降温，在达州，
楼盘降价之说正越
传越烈。

家居市场：销量
整体下滑，家居建材
行业步履蹒跚，竞争
已达白热化。

无疑，经过10来
年的发展，家居行业
近两年已开始回归
理性。“顾客最需要
怎样的产品？”“家居
产品的价格价值是
什么关系？”在达州
最 大 的 家 居 卖 场
——中青国际家居
生活广场，记者找到
了答案。

地产遇冷，达州家居进入“战国”时代

中青家居逆势突围
贵在品质赢在市场

□本报记者 何晓丽 摄影报道

中青促销活动现场

家具精品馆实景1

家具精品馆实景2

家具精品馆实景3

中青建材城实景
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